El hombre requiere de materias primas no renovables
obtenidas a través de la mineria, { Quiénes demandan
de éstas materias primas para el desarrollo de su economia?
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Modelo de promociéon de exportaciones en Colombia

Desde fines de la década del cincuenta e inicios de los afios sesenta, la economia colombiana se vio
restringida por periodicas crisis cambiarias, asociadas en buena medida a la existencia de un sistema
cambiario poco flexible, y al hecho de que la disposicion de divisas en la economia dependia en
mayor medida de las exportaciones de un solo producto, el café. En esa época, la orientacion
exportadora colombiana continuaba siendo apenas marginal, y la demanda del mercado doméstico
absorbia casi la totalidad de la produccion industrial del pais. Las exportaciones diferentes al café
(figura 1) se concentraban en muy pocos productos, principalmente agricolas o de extraccion primaria
(hgura 2) y de muy escaso valor agregado.

Figura 1. Cultivo de café Figura 2. Exportaciones de oro

Con el objetivo de buscar modalidades de ajuste que equilibraran la balanza comercial del pais y
permitieran salir del llamado estrangulamiento externo, se adoptd a partir de 1967 el denominado
modelo mixto de orientacion exportadora. Buena parte de sus lineamientos quedaron definidos en
el decreto-ley 444 de 1967. Se buscaba combinar el modelo de sustituciéon de importaciones,
profundizando el desarrollo de actividades industriales aun incipientes, con la promocion de sectores
potencialmente exportadores. La conciencia generalizada de que la excesiva dependencia de las divisas
de las exportaciones de café era nefasta para la continuidad del desarrollo industrial, le dieron una
primacia a la necesidad de diversificar la base exportadora del pais. Entre los mecanismos acogidos
para llevar a cabo dicha estrategia fue adoptado los incentivos de promocion a las exportaciones
como el certificado de abono tributario -CAT -, los sistemas especiales de importacion-exportacion
Plan Vallejo, y se cre6 el Fondo de Promocion a las Exportaciones —Proexpo, que tuvieron éxito en su
objetivo de promover las exportaciones, al menos a corto y mediano plazo.

Los primeros resultados del modelo adoptado fueron satisfactorios. Durante el periodo 1967 -1974 la
industria manufacturera presento las mayores tasas de crecimiento registradas en los Ultimos treinta
afos (7.0% anual en promedio), impulsando a su vez el crecimiento agregado de la economia, el cual
evidencio tasas superiores al 6% anual (Garay 1997).



